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RADIO KATOLICKIE W POLSCE
PO 1989 ROKU - POCZATKI I ROZWO].
ZARYS PROBLEMATYKI

Streszczenie

Obecnie dziala w Polsce kilkadziesiagt rozglosni katolickich o zasiegu
ogolnopolskim, sieciowym i lokalnym. Ich catkowita stuchalno$¢ w skali
ogolnopolskiej i lokalnej sytuuje sie¢ w granicach 7-10% udzialu w czasie
stuchalnosci wszystkich stacji radiowych w Polsce. Najwazniejsze zmiany
dla radia katolickiego, ktore wplynely na jego obecna postac nastapity po
1989 roku. Niniejszy artykul ma na celu ich przedstawienie wraz z poka-
zaniem znaczenia dla ksztaltowania polskiej radiofonii katolickiej. Szcze-
g6lny nacisk polozono takze na wyjasnienie istoty pojecia radio oraz wagi
definicji w dobie konwergencji medidw.

Stowa-klucze: radio, katolickie, radiofonia, rozwdj, Polska

Wprowadzenie

Media sg nieodlgcznym elementem zycia kazdego cztowieka. Czgsto,
w toku codziennych obowigzkéw nie zdajemy sobie nawet sprawy z ich
obecnosci. Tak wlasnie jest z radiem. Zdarza si¢, ze zapominamy o jego
istnieniu. Ono jednak jest, gra gdzie$ cichutko, stajac si¢ audialnym towa-
rzyszem naszej codziennosci. Radio skupia naszg uwage. Wywoluje emo-
cje. Wplywa na uczucia i ksztaltuje opinie. Informuje i edukuje. Dostarcza
rozrywki. Prowokuje do przemyslen. Wptywa na wybory. Ksztaltuje nasza
tozsamo$¢. Towarzyszy nam w toku codziennych obowigzkow.
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Nie ma zadnych watpliwosci, ze miejsce i rola katolickich rozgtosni ra-
diowych w powyzszych procesach jest niepodwazalna. Istnieja one bowiem
nie tylko po to, by stuzy¢ instytucji Kosciota, ale réwniez, a moze przede
wszystkim, maja tez stuzy¢ dobru czlowieka. Radiofonia katolicka jest nie
tylko waznym $rodkiem komunikowania, ale takze elementem zycia spo-
tecznego swoich stuchaczy, przyczyniajacym sie do budowania jednosci
i wspdlnoty.

Nie da si¢ takze w pelni zrozumie¢ specyfiki radiofonii katolickiej
i przedstawi¢ jej charakterystyki bez analizy podstawowego systemu poje-
ciowego zwigzanego z radiem, oraz historii i genezy calej polskiej radiofo-
nii. Perspektywa czasowa jest tu bowiem kluczem, ktéry pozwala krytycz-
nie spojrze¢ na histori¢ budowy tozsamosci radia katolickiego w Polsce
oraz pokazac jej fenomen.

Media religijne s3 jednak wcigz mato poznane i opracowane. Nie sta-
nowig takze szczegdlnego przedmiotu zainteresowan badan naukowych'.
Rozwdj radia, zarzadzanie radiem czy preferencje stuchaczy nie przycia-
gaja szczegolnej uwagi badaczy mediéw. Zdecydowanie wigcej prac ba-
dawczych dotyczy nowych mediéw, prasy, telewizji oraz kina. Radio jest
marginalizowane. Réwniez grono 0s6b, zaréwno w Polsce, jak i na $wiecie
zajmujacych sie badanami nad radiem jest niewielkie?. Wciaz jest takze
niewiele aktualnych badan i opracowan naukowych odnoszacych si¢ do
tej tematyki. Brak doglebnej wiedzy w zakresie tego medium sprawia, ze
kazda publikacja jest zaréwno pozadana, jak i wypelnia luki w powyzszym
obszarze tematycznym.

Niniejszy artkul ma zatem na celu przedstawienie syntetycznej, teore-
tycznej analizy rozwoju radia katolickiego w Polsce po 1989 roku. Stanowi
tez krétka forme usystematyzowania wiedzy na temat przemian i rozwo-
ju radiofonii katolickiej majacych wplyw na jej ksztalt obecny. Dodatko-
wo stanowi rowniez punkt wyjscia do dalszych rozwazan, w tym szczegé-
téw dotyczacych uwarunkowania dziatalnosci katolickich rozglosni radio-
wych, gléwnie w zakresie regulacji prawnych, determinantéw finansowa-
nych oraz aspektéw organizacyjnych, ktore autorka w sposéb wyczerpujacy
przedstawi w dysertacji.

! J. Kania, Z. Kroplewski (red.), Media religijne i wyznaniowe w polskim systemie medialnym,
Szczecin 2013, 5. 7-8.
> U. Doliwa, Renesans radia, w: Media - Kultura - Komunikacja Spoteczna 8, 2012, s. 199.
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1. Radio - audialny towarzysz codziennosci

Podstawe klasyfikacji istniejacych mediéw masowych stanowi typolo-
gia wyodrebniajaca trzy typy instytucji nadawczych. Ze wzgledu na forme
wlasnosci oraz sposdb i cel jej dzialania wyrdznia sie:

1) media komercyjne - instytucje nadawcze bedace z reguly prywatnymi
przedsiebiorstwami, ktorych celem jest dazenia do zysku, a sposobem
jego pomnazania polityka nastawiona na rozrywke zapewniajaca wply-
wy ze sprzedazy czasu oraz powierzchni reklamodawcom,

2) media publiczne- instytucje nadawcze majace najczesciej status korpo-
racji publicznej lub instytucji panstwowej, powolanej do pelnienia stuz-
by publicznej w dziedzinie informacji, edukacji i kultury,

3) media niekomercyjne (non-profit) - tego typu instytucje nadawcze sta-
nowig zazwyczaj integralng cze¢s¢ (majac status wyspecjalizowanego or-
ganu) szerszych struktur organizacyjnych jak partie polityczne, zwigzki
zawodowe, koscioly, stowarzyszenia, organizacje spoteczno-kultural-
ne, fundacje itp.; wltadzom takich instytucji przystuguje wylacznos¢ lub
decydujacy glos w zakresie kierunkéw polityki redakcyjnej, a prawne
i ekonomiczne $rodki kontroli gwarantuja nie tylko realizacje tejze po-
lityki, ale rowniez gwarancje przetrwania instytucji’.

W $wietle powyzszego radio mozemy okresli¢ zatem terminem instytu-
¢ji nadawczej, czyli w komunikowaniu masowym pewnej zbiorowosci be-
dacej nadawcg o zinstytucjonalizowanej formie oraz dzialajacej w sposdb
zorganizowany.

Radio definiowane jest takze jako instytucja medialna (termin instytucji
medialnej jest szerszy niz instytucji nadawczej*), czyli firma produkujaca
w spoleczenstwie medialne towary. Upraszczajac- jako struktura, ktora or-
ganizuje spoleczenstwo. W takim rozumieniu radio zalezne jest od ekono-
micznego klimatu, w jakim przyszto mu dzialaé, co przedklada si¢ na to,
ze jego popularno$¢ roéni i spada, a stacja nadawcze powstaja i przestaja
istnie¢’.

Natomiast w oparciu o analize spotecznej definicji mediéw, czyli przy-
jecia przez uzytkownikéw w réznych krajach oraz epokach historycz-

> M. Mrozowski, Media masowe. Wladza rozrywka i biznes, Warszawa 2001, s. 46-49.

Instytucje medialne poza instytucjami nadawczymi obejmuja takze instytucje, ktore tylko
produkuja przekazy masowe badz §wiadcza ustugi na rzecz nadawcoéw/wydawcodw oraz or-
gany powolane do nadzoru nad mediami.

> L. Taylor, A. Willis, przektad M. Krél, Medioznastwo, Krakéw 2006, s. 97-112.
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nych pewnych sposobéw rozumienia ich cech charakterystycznych Denis
McQuail zdefiniowal poszczegélne typy mediéw. Wsréd wyodrebnionych
przez autora, znajduje si¢ definicja radia i telewizji traktowanych tacznie
jako instytucje korzystajace z wczesniejszych wynalazkéw, takich jak tele-
graf, telefon, fotografia i film. Autor jako cechy szczegélne, a zarazem ele-
menty definicji pojecia radia i telewizji wskazuje:

» bardzo duzy zasieg, zakres i publicznos¢,

» przekaz audiowizualny,

» zlozong technike i organizacje produkeji,

« publicznych charakter i spoteczng regulacje prawng dziatania,

o narodowy i miedzynarodowy charakter przekazow,

« rdzne rodzaje przekazow®.

Jednak mimo podobienstw miedzy radiem a telewizjg jako znaczaca
réznice nalezy wskazac to, ze jest to medium audialne. W swoich przeka-
zach nie uwzglednia obrazu ani wizualizacji tresci, a jego kody audialne
stanowia: mowa, muzyka, dzwieki i cisza. Jest jedynym medium istnieja-
cym w czasie, a nie w przestrzeni. Istnienie radia w czasie jest tozsame
z jego rola medium towarzyszacego, czyli podazajacego ze swoim przeka-
zem za odbiorcg i docierajgcego do niego w trakcie innych zaje¢. Wlasnie
owo okres$lenie radia jako medium towarzyszacego stato si¢ podstawa do
zdefiniowania jego pozycji na rynku medialnym’. Marshall McLuhan pi-
sal: ,,Radio dziala na wiekszo$¢ ludzi w sposéb intymny, osobisty, nawig-
zujac ni¢ porozumienia miedzy autorem i lektorem tekstu, a stuchaczem.”
Okreslil je mianem begbna plemiennego. Beben jest bowiem glosny i ryt-
miczny, a gtosno$¢ to operowanie dzwigkiem?®. Radio tak jak dzwigk bebna
plemiennego przedtuza o$rodkowy uktad nerwowy u odbiorcéw, a tym sa-
mym powoduje glebokie zaangazowanie. Przemawia do pod$wiadomosci,
tworzy osobiste, prywatne przezycia, zmieniajac psychike jednostki i cate-
go spoleczenstwa. Obraz stuchowy radia, tak jak echo starozytnego bebna
przemawia do wszystkich zmystéw odbiorcy angazujac go oraz powodujac
wzmozong emocjonalng intensywno$¢ przezy¢. Od stuchacza nie wymaga
sie prawie Zadnego wysitku, co przedktada si¢ na poczucie bezposredniego
kontaktu i zywiolowosci. Owa fatwos¢ i prostota odbioru sprawia, ze od-

¢ T. Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe, Warszawa 2004, s. 21-23.

7 A. Sulek, Radio, w: Media a wzywania XXI wieku, pod red. M. Bonikowskiej, Warszawa
2009, s. 47-50.

8 J. Mikulowski Pomorski, Audio contra video. Ku czemu dgzy radio?, w: Radio. Szanse i wy-
zwania, materialy konferencji Kulturotwércza rola radia, Krakow 1997, s. 10-11.
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biorcy nie muszg wiedzie¢ o istnieniu fal radiowych czy technologii prze-
kazu, a jego roli, sile i wartoéci doréwnuje tylko autentyczna ludzka mowa’.

Radio w sposdéb oczywisty wydaje sie rozne od innych mediéw. Zgod-
nie z definicjami i charakterologia opisang w literaturze przedmiotu od-
réznia je od nich catkowity brak czynnika wizualnego, charakter towarzy-
szacy oraz istnienie czasie. Nie da si¢ jednak prowadzi¢ rozwazan nad proé-
ba zdefiniowania obecnego radia bez uwzglednia proceséw konwergencji
mediéw. Z uwagi na narastajace procesy technologiczne kazda organizacje
medialng nalezy analizowa¢ w kontekscie pozostatych organizacji mediow
masowych ze wzgledu na ich obecno$¢ w wielu branzach medialnych jed-
noczesnie. Traktowanie organizacji medialnej wylacznie jako rozgtosni ra-
diowej, stacji telewizyjnej, redakcji staje si¢ obecnie niewystarczajace. Ta
sama zawarto$¢ moze by¢ przeciez oferowana w wielu roznych formach.
Wynika to z nieostrych granic migdzy poszczegélnymi rodzajami srodkéw
masowego przekazu'.

Kosciol wypelniajac swojg misje religijno-moralng ma prawo uzywania
i posiadania wszelkiego rodzaju technicznych $rodkéw przekazu. Zardw-
no tych tradycyjnych, jak i najnowszych. Rozumie¢ przez nie nalezy $rod-
ki spotecznego przekazu, za pomocg ktérych mozna ze stowem, informa-
cjami lub ideg dotrze¢ do szerszego grona ludzi lub calej spolecznosci. Do
najwazniejszych z nich natomiast obok telewizji, internetu, wydawnictw
i technik audiowizualnych zaliczy¢ nalezy przede wszystkim radio'’.

W oredziach na Swiatowy Dzieti Srodkéw Spotecznego Przekazu papiez
Benedykt XVI bral pod uwage postep technologiczny mocno zwracajac
uwage na najnowsze zdobycze z zakresu technologii komunikowania sie.
Mialo to na celu zwrdcenie uwagi na to, aby do mass mediéw podejs¢ jak
najbardziej calo$ciowo. Media, ktére wczesniej istniaty, dzialaly i sie roz-
wijaly - jak radio, wyciagaja korzysci z nowych mozliwosci, ktére oferuje
przekaz cyfrowy. Postep technologiczny daje natomiast wigksze mozliwosci
realizacji przykazania milosci Boga i blizniego, a co za tym idzie budowa-
nia wspolnoty'2.

® M. McLuhan, Radio beben plemienny, w: Nowe media w komunikacji spotecznej w XX wieku,

red. M. Hopfinger, Warszawa 2002, s. 100-108.

J. Beliczynski, Zarzgdzanie radiem jako subdyscyplina zarzgdzania mediami, Studia medio-

znawcze, numer 1(60) 2015.

1 J. Wrocenski, Gwarancje dostgpu Kosciola katolickiego do srodkow spolecznego przekazu, w:
Prawo kanoniczne, 53(2010) nr 3-4, s. 192.

2 'W. Misztal, Wieczny Bdg i nie tylko nowoczesne mass media, Krakow 2019, s. 103.
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W $wietle powyzszego przytoczy¢ nalezy takze definicje oraz typolo-
gie katolickich rozglosni radiowych. Jak pisze Biskup Jan Chrapek ,,Jezeli
chodzi o formule radiostacji koscielnych, to mozna wyrézni¢ trzy rodzaje
,»robienia” radia katolickiego. Sg one sposobem poszukiwania najwlasciw-
szej formuly oraz uczeniem si¢ natury i jezyka tego medium w aspekcie
przekazywania tresci religijnych. W tym ostatnim wzgledzie jest bowiem
bardzo wiele do zrobienia. Nie ma natomiast wypracowanych wzorcéw™".
Zgodnie z czym wyrdznia:

1) radio typowo religijne charakteryzujace si¢ duzym udzialem progra-
moéw modlitewnych i formacyjnych, utrzymywane gléwnie z ofiar stu-
chaczy, bez reklam, z programem realizowanym przez wolontariuszy
i kladace nacisk na bezposredni kontakt ze stuchaczami,

2) radio w wiekszosci nadajace program religijny podejmujace obok pro-
blematyki spoleczno-kulturalnej i lokalnej problematyke religijna (75-
80% czasu antenowego), czesciowo utrzymywane z reklam, a czgsciowo
przez diecezje, o formule powolnej, refleksyjnej, adresowanej gtéwnie
do stuchaczy w $rednim wieku,

3) radio nadajace w niewielkim stopniu program religijny, ktéry stanowi
10-15%, a pozostaly program przeznaczony jest na tematyke spoteczna,
kulturalng i lokalna, radio szybkie z duzg iloscig muzyki popularnej, fi-
nansowane gtéwnie z reklam, skierowane do oséb miodszych.
Poczatkowo radio mialo petni¢ funkcje medium powszechnego i maso-

wego bez okreslonego audytorium. Natomiast programy radiowe miaty na
celu zaspokojenie potrzeb wielu réznych grup stuchaczy. Skladaty sie one
sie z réznych audycji tematycznych, ktére drukowano w dziennikach i cza-
sopismach, aby stuchacz wybral to, co go interesuje i zaplanowatl odbior
audycji. Zmiana nastgpita w latach 70. XX wieku, kiedy model tradycyj-
ny zaczal by¢ zastepowany przez stacje, ktore swdj przekaz adresowaty do
okreslonych grup spotecznych na podstawie definiowanych zainteresowan
muzycznych, wieku, wyksztalcenia czy pozycji spolecznej'!. Warto zatem
przyjrzec si¢ samej genezie i poczatkom radiofonii, w tym polskiej radiofo-
nii katolickiej, ktore sg kluczem do zrozumienia jej specyfiki i ztozonosci.

B3 J. Chrapek, Pigciolecie transformacji radia katolickiego w Polsce (1989-1994), w: Transforma-
cja radia w Polsce i na Swiecie, materialy konferencyjne, Katowice 1996, s. 198.

" P. Drzewiecki, Formatowania stacji radiowych w kontekscie réznych gatunkow radiowych, w:
Media audiowizualne wobec wyzwan wspélczesnego swiata, red. ks. A. Adamaski, A. Gral-
czyk, K. Kwasik, M. Laskowska, Warszawa 2012, s. 153-154,
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2. Geneza i poczatki

W 1873 roku James Clerk Maxwell w swoim dziele ,,Elektryczno$¢ i ma-
gnetyzm” wykazal, ze energia rozchodzi si¢ w formie fal z predkoscig $wia-
tta. Udowodnil takze istnienie fal elektromagnetycznych, réznych od fal
$wietlnych. Natomiast w 1888 r. niemiecki fizyk potwierdzajac teori¢ Ma-
xwella, udowodnil elektromagnetyczng nature $wiatfa, a nastepnie zade-
monstrowat dzialanie radia w praktyce. Odkrycia Maxwella i Hertza przy-
czynily si¢ do podejmowania kolejnych prob zastosowania ich w prakty-
ce®.

Powstanie radia przypisuje si¢ fizykom - Rosjaninowi Aleksandrowi
S. Popowowi oraz Wlochowi Guglielmo Marconiemu, ktéry opatento-
wal swdj wynalazek's. Zaréwno Popowi jak i Marconiemu udalo si¢ prze-
sta¢ fale elektromagnetyczne na odleglo$¢ osiemdziesieciu metréw, ale to
Wtoch wykorzystal fale do przeniesienia dzwigku. Mial on jeden praktycz-
ny cel - sprawi¢, aby fale wedrowaly dalej, wykorzystac je do wysytania sy-
gnatow. To wlasnie tej jednotorowej wizji zawdzieczamy narodziny prak-
tycznego przesytania dzwiekow- radia'’. W roku 1895 Marconi przekazat
sygnal ze swojej pracowni w Villi Grifone do anteny odbiorczej znajdujacej
sie w odlegtosci dwoch kilometréw. Jego wynalazkiem zainteresowala si¢
marynarka i armia Wielkiej Brytanii'®.

Pierwsza audycja radiowa nadana zostata 24 grudnia 1906 roku w wigi-
lie Bozego Narodzenia. Tego dnia kanadyjski profesor - inzZynier Reginald
Aubrey Fessenden korzystajac z masztu radiowego w Brant Rock w stanie
Massachusettes nadal krotki program. Skfadat si¢ on z utworéw Gounda
i Haendla, fragmentéw Ewangelii wedlug $wietego Lukasza oraz zyczen
$wigtecznych. Audycja odebrana przez radiostacje znajdujace si¢ na stat-
kach znajdujacych si¢ w promieniu dziewieciu kilometréw od nadajnika
uznana zostala za pierwsza transmisj¢ radiowa .

Natomiast samo radio jako wynalazek techniczny pojawia si¢ prawie
réwnoczesnie z filmem u progu XX wieku i zostaje traktowane jako jeden

5 A. Adamski, Media w analogowym i cyfrowym Swiecie. Wplyw cyfrowej rewolucji na rekon-

figuracje komunikacji spolecznej, Warszawa 2012, s. 264-265.

St. Jedrzejewski, Radio. Narodziny — ewolucja - perspektywy, w: Dziennikarstwo i swiat me-
diow, pod red. Z. Bauera, E. Chudzinskiego, Krakéw 2004, s. 59.

17 B. Birch, Guglielmo Marconi. Jak radio przyblizylo swiat, Warszawa 1992, s. 38.

8 M. Hermanowski, Radiofonia w Polsce. Zarys dziejow, Poznan 2018, s. 15-17.

19 Z.Bajka, Historia mediow, Krakéw 2008, s. 189.
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z kanatéw komunikacji masowej oraz jako medium nowej sztuki®.

Spoleczny zywot radia datuje si¢ za$ na rok 1920 r., gdy dwie stacje: bry-
tyjska Marconi Company i amerykanska KDKA (w Pittsburghu) rozpo-
czety publiczne, w miare regularne nadawanie audycji. W kolejnych latach
uruchomiono rozglosnie we Francji, Danii, ZSRR, Niemczech, Australii,
Belgii, Finlandii itd. Szybko$¢ rozpowszechnia si¢ radia zalezala zarow-
no od ceny, jak i liczby produkowanych radioodbiornikéw, a seryjna pro-
dukcja tanszych urzadzen przyczynita si¢ do jego masowego charakteru.
W 1929 roku liczba radioodbiornikéw na $wiecie wynosita okoto 50 milio-
néw, a w roku 1934 przekroczyla liczbe 180 milionow?'.

Warto wspomnie¢ o tym, ze radio wraz ze swoim rozwojem umozliwito
kontakt z wytworami kultury, zindywidualizowato odbiér wartosci, sta-
to si¢ przekaznikiem informacji, Zrédlem rozrywki. Natomiast kolejnymi
domenami jego oddzialywania stala si¢ polityka oraz sfera praktyk religij-
nych. Rok po uruchomieniu regularnej emisji pittsburska KDKA w kazda
niedziele transmitowala msz¢ $wigta z miejscowego kosciota, ,,przynoszac
tym samym religie do domdow”.

Jezeli zas chodzi o polska radiofonig, to jej powstanie datuje si¢ na rok
1925, kiedy to po raz pierwszy na falach radiowych zabrzmiato polskie
stowo, nadane za posrednictwem do$wiadczalnej stacji radiofonicznej Pol-
skiego Towarzystwa Radiotechnicznego w Warszawie. W tym samym roku
narodzila sie réwniez instytucja zwana Polskim Radiem.

Zmiany, ktdre zachodzily w rozwoju radiofonii mozna podzieli¢ na trzy
przetomowe etapy, ktore miaty najwiekszy wplyw na jej rozwoj. Pierwszym
z nich jest przejscie radia z poziomu krajowego, na poziom lokalny, kto-
re nastgpilo zaraz po II wojnie §wiatowej. Bylo to takze odpowiedzig na
powstanie telewizji oraz wigzalo si¢ z rozwojem spotecznosci lokalnych
i postepami w zakresie techniki radiowej. Od potowy lat 60. do konca 70.
nastgpil natomiast odwrét od technologii AM w kierunku technologii FM.
Nowsza technologia oferowala wyzsza jako$¢, umacniala lokalno$¢ oraz
sprzyjala réznorodnosci radia. Trzecim ostatnim, jest rozwoj radiowej
technologii cyfrowej, ktdra zapewnia bardzo wysoka jako$¢ dzwigku moz-
liwg do uzyskania zaréwno przez odbiorniki stacjonarne, jak i te bedace
w ruchu i wzbogacong o dodatkowe informacje w formie graficznej i tek-

2 Stownik terminologii medialnej, red. W. Pisarek, Krakow 2006, s. 172-173.

2 M. Mrozowski, Media masowe. Wladza rozrywka biznes, Warszawa 2001, s. 91-93.

2 St. Jedrzejewski, Radio. Narodziny — Ewolucja — Perspektywy, w: Dziennikarstwo i Swiat me-
diow, pod red. Z. Bauera, E. Chudzinskiego, Krakoéw 2004, s. 61.
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stowej, dostepne na ekranach odpowiednich odbiornikdéw>.

Przed II wojna §wiatowa w Polsce wydawanych byto 199 katolickich
pism o tgcznym nakladzie okoto 9 milionéw egzemplarzy (27% rynku pra-
sy) oraz istniala katolicka rozglos$nia radiowa. W okresie PRL transmisje
uroczystosci religijnych najpierw w radiu, nastepnie w telewizji byly zaka-
zane, a wiele redakcji pism religijnych zostalo zlikwidowanych. Te, ktdre
przetrwaly musialy natomiast liczy¢ sie ze stalg kontrolg oraz naciskami ze
strony 6wczesnej wladzy. Pierwszy przetom nastapil jednak w 16 pazdzier-
nika 1978 roku, kiedy Karol Wojtyla zostal wybrany na papieza. Wydarze-
nie wzbudzito nie lada problem w jaki sposob potaczy¢ na antenie telewizji
polskiej zakaz prezentowania tematyki religijnej z koniecznoscia informo-
wania o istotnych, biezacych wydarzeniach. Ostatecznie telewizja pokaza-
fa jedynie krotkie materialy z wydarzenia, pottorej godziny po tym jak si¢
odbylo. Wartym uwagi jest jednak fakt, ze te same media, cho¢ co prawda
w sposob niepelny (miedzy innymi opdznienia w emisji, niepokazywanie
ttumow) odnotowaly pierwsza pielgrzymke do Polski Jana Pawta I1*.

Szczegdlna potrzeba ewangelizacji w $rodkach spotecznego zauwazona
zostala jednak podczas Soboru Watykanskiego II. W Dekrecie o srodkach
spotecznego przekazu mysli Inter Mirifica zwrdcono uwage na koniecznosé
przepowiadania Ewangelii przez $rodki spolecznego przekazu oraz na to,
ze Kosciot katolicki uwaza za swoj obowigzek gloszenie stowa Bozego po-
przez media. W najwigkszej mierze przez radio i telewizje. Transmisje za
posrednictwem tych medidéw przyczyniajg si¢ bowiem do uczestnictwa stu-
chaczy i widzéw w zyciu Kosciola oraz przekazuja im prawdy religijne®.
Wedlug autoréw soborowego dekretu media to ,,najdonioslejsze urzadze-
nia, ktdre z natury swej zdolne sg dosiegnac i poruszy¢ nie tylko jednostki,
lecz takze cate zbiorowosci i calg spoteczno$¢ ludzka™.

Dokument Papieskiej Rady ds. Srodkéw Spotecznego Przekazu - Com-
munio et progressio, ktory ukazat si¢ w 1971 roku zwraca za$ uwage na trzy
powody wplywajace na zainteresowanie si¢ katolikow $rodkami spoleczne-
go przekazu: pomagajg one Kosciolowi otworzy¢ sie na wspotczesny $wiat,

#  T. Kowalski, Radio czy podcasting?, w: Media na rynku. Wprowadzenie do ekonomiki me-
diow, red. T. Kowalski, B. Jung, Warszawa 2006, s. 177-178.

* A. Drzat-Sierocka, Krétka historia dostepu Kosciota katolickiego do mediéw w Polsce, w: Me-
dia audiowizualne, pod red. W. Godzica, Warszawa 2010, s. 380-383.

» M. Pietrzak, Blogobojni czyli o nowych mediach w Kosciele, Krakoéw 2017, s. 21

% A. Gut, Edukacja patriotyczna w lokalnych katolickich rozglosniach radiowych w Polsce. Mi-
krostudium na wybranych przyktadach, w: Kultura - Media - Teologia, 2013 nr 15, s. 23.
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rozwijaja dialog wewnetrzny, wlaczaja Kosciol w nurt dzisiejszego zycia®.
W dokumencie media okreslono jako ,,Dar Bozy”, poniewaz s3 kierowane
w sposob bezposredni do poszczegdlnych ludzi - ,,przekazujac réwnocze-
$nie ogromnej liczbie ludzi wiadomosci ze wspdlczesnego $wiata i infor-
mujac ich o istniejacych opiniach i pogladach™®.

We wrze$niu 1980 roku na mocy porozumien sierpniowych na ante-
nie Polskiego Radia nadano pierwsza transmisje mszy $wietej z warszaw-
skiego kosciota $w. Krzyza. Pojawienie si¢ transmisji najpierw na antenie
Programu IV, nastepnie Programu I, wynikalo wprost z protokotu poro-
zumienia podpisanego w dniu 31 sierpnia 1980 roku w Stoczni Gdanskiej:
,»,Korzystanie ze srodkéow masowego przekazu przez zwigzki wyznaniowe
w zakresie ich dzialalnosci religijnej bedzie realizowane w drodze uzgod-
nienia probleméw natury merytorycznej i organizacyjnej miedzy organa-
mi panstwa a zainteresowanymi zwigzkami wyznaniowymi. Rzad zapewni
transmisj¢ radiowa niedzielnej mszy w ramach szczegétowego uzgodnienia
z Episkopatem™. Od tego momentu transmisje mszy §wietych na antenie
Polskiego radia odbywaly sie regularnie w kazda niedziele. Wyjatkiem byty
jedynie dwa pierwsze tygodnie stanu wojennego.

Podsumowujac, ogdélne uwarunkowania rozwoju mediéw w Polsce,
w tym radiofonii, w latach 1982-1990, w zakresie zewnetrznego wplywu
na nie, podzieli¢ mozna na mozna na cztery fazy:

1) 1982-1983 - okres restrykcji i ograniczen zwigzanych z wprowadza-
niem stanu wojennego,

2) 1984 - 1985 - czas stabilizacji zZycia politycznego i niewielkiego ozywie-
nia zycia gospodarczego po zniesieniu stanu wojennego,

3) 1986-1988 - liberalizacja struktur politycznych i narastajaca frustracja
spoteczna,

4) 1989 - 1990 - polityczny przetom™.

Najwiegksze zmiany w polskiej radiofonii zaszly po 1990 rok, a najwaz-
niejszym punktem zwrotnym w calym procesie przemian byly obrady
okraglego stotu. Przemiany, te stworzyly Kosciolowi nowe mozliwosci or-
ganizacji duszpasterstwa za pomocg medidw, w tym radia i telewizji.

¥ K. Marcynski, Komunikacja religijna i media, Wieliczka 2016, s. 105.

# M. Pietrzak, op. cit., s. 22

#¥ M. Hermanowski, Radiofonia w Polsce. Zarys dziejow, Poznan 2018, s. 235-237.

* R. Kowalczyk, O mediach lokalnych, regionie i regionalizmie, Poznan 2015, s. 85-86.
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3. Ogdlne uwarunkowania rozwoju radiofonii katolickiej
po 1989 r.

Wejscie w zycie Ustawy z dnia 17 maja 1989 roku o stosunku Panstwa
do Kosciota katolickiego w Polskiej Rzeczypospolitej Ludowej umozliwito
powstanie pierwszych stacji radiowych innych niz panstwowe.

Potwierdzeniem powyzszej gwarancji ustawowej jest Konkordat mie-
dzy Stolicg Apostolska i Rzeczapospolita Polska z dnia 28 lipca 1993 roku,
ktéry stanowi, ze Ko$cidt katolicki ma prawo do ,,posiadania i uzywania
wiasnych srodkéw spotecznego przekazu na zasadach okreslonych w pra-
wie polskim™".

Wybory 4 czerwca 1989 przyniosty dynamiczne zmiany polityczne
i spofeczne. Konsekwencja ich byta zasadnicza przebudowa sektora $rod-
kéw masowego przekazu i stworzenia systemu komunikacji spotecznej
opartego na zasadach demokracji i wolnego rynku. Juz 3 wrze$nia 1989
roku nadano pierwsza audycje Redakcji Programéw Katolickich Polskie-
go Radia. Powstata ona w wyniku porozumienia Konferencji Episkopatu
Polski i Komitetu do spraw Radia i Telewizji. Jeszcze w tym samym mie-
sigcu Redakcja przygotowala krétkie audycje, ktore skltadaly sie z reflek-
sji dotyczacych niedzielnych czytan mszalnych i informacji o dzialalnosci
Kosciota pod nazwg ,,Z zycia wzigte”, a ukazywaly si¢ po transmisji mszy
$wietych?.

Obrady Okragtego Stotu przyczynity si¢ do budowy nowego tadu infor-
macyjnego, demonopolizacji prasy, radia i telewizji oraz zniesienia cenzury
(11 kwietnia 1990 roku podjeto Ustawe o uchyleniu ustawy o kontroli pu-
blikacji i widowisk, zniesieniu organéw tej kontroli oraz o zmianie ustawy
- Prawo prasowe, a 29 grudnia 1992 roku Ustawe o radiofonii i telewizji).
Zmiany te przyczynily sie do wszechstronnej reformy mediéw, ktdra obje-
ta wszystkie sfery systemu medialnego: polityczng, , gospodarcza, prawna,
organizacyjng oraz technologiczna™®.

Do czasu uchwalenia Ustawy o radiofonii i telewizji w Polsce dziala-
to 59 rozgtosni katolickich nadajacych na 62 czgstotliwosciach. Byly to 24

' P. Wisniewski, Radiofonia i telewizja jako narzedzia stuzgce wykonywaniu zadania nauczy-
cielskiego Kosciola. Gwarancje prawne i ich realizacja w Polsce po roku 1989, w: Roczniki
Nauk Prawnych, Tom XX, numer 1 - 2010s. 114

2 M. Hermanowski, Radiofonia w Polsce, Poznan 2018, s. 254.

3 M. Kaczmarczyk, Nowe technologie w ,,starych” mediach, Kilka uwag o transformacji tech-
nologicznej prasy po 1989 roku, w: Transformacja polskiego systemu medialnego, pod. red.
M. Sokolowskiego, Adam Marszalek, Torun 2011, s.193-194.
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rozglo$nie diecezjalne, 3 stacje parafialne, jedno radio fundacji koscielnie
i 31 stacji z zezwoleniem Radia Maryja (retransmitowaly one programu
z Torunia)™,

Przemiany, ktore nastapity przyczynity si¢ do nowych mozliwosci za-
gospodarowania przestrzeni medidw publicznych przez Koscidl. Z jednej
strony mial on ogromne szanse ewangelizacyjne. Z drugiej jednak musiat
zmierzy¢ si¢ z narastajacg réznorodnoscia $wiatopogladowa. W prakty-
ce realizowane bylo to zardwno poprzez tworzenie wlasnych mediéw, jak
réwniez korzystanie z wigkszego niz dotychczas czasu antenowego w ra-
mach istniejacych mediéw publicznych. Wymagato to nie tylko ogromne-
go wysitku organizacyjnego, ale takze przygotowania odpowiednich kom-
petentnych kadr®.

Analizujac zmiany ustrojowe i konkretne rozwigzania prawne majace
najwiekszy wplyw na rozwdj radiofonii katolickiej nie sposéb wspomnie¢
o Ustawie z dnia 23 listopada 1990 r. o facznosci. Przede wszystkim zniosta
ona monopol panstwa w zakresie funkcjonowania rynku radiowo - tele-
wizyjnego. Ko$cidt katolicki, inne koscioty i zwigzki wyznaniowe uzyskaty
prawo do emitowania wlasnych programéw oraz do zakladania i uzywania
wlasnych urzadzen radiokomunikacyjnych przeznaczonych do nadawa-
nia programéw radiowych i telewizyjnych. Poczatkowo jednak to minister
facznosci miat prawo przydzielania zezwolen na uzywanie urzadzen i emi-
sje programéw tym podmiotom, ktdre ztozyly wnioski®.

Nie mozna nie wspomnie¢ o tym, ze pierwsze stacje radiowe dzialajace
poza strukturg radia panstwowego, ktére pojawily sie w 1991 roku to wia-
$nie radia katolickie. Byly to rozglo$nie lokalne zakladane przez poszcze-
golne diecezje Kosciola katolickiego, ktory w ten sposob wykorzystywat
przywileje z przywolanej juz Ustawy o stosunku Panstwa do Kosciola ka-
tolickiego (...)"".

Uchwalana dnia 29 grudnia 1992 r. Ustawa o radiofonii i telewizji (na-
zywana takze ustawa medialng), mimo kontrowersji politycznych, ktore
budzita, otworzyla przed wspdlnotg Kosciota nowe mozliwosci ewangeli-
zacji w mediach publicznych. Bardzo wazny byl takze fakt, ze umozliwiata

* M. Hermanowski, op. cit., s. 258-259.

35 R. Spiewak, Obecnos¢ katolickich tresci religijnych w mediach publicznych po ustawie medial-
nej z 1992 roku, w: Lodzkie Studia Teologiczne 27 (2018)1, s. 157.

¥ B. Dobek-Ostrowska, Przemiany systemu medialnego w Polsce po 1989 roku, w: Wspélczesne
systemy komunikowania, pod red. B. Dobek-Ostrowskiej, Warszawa 1998, s. 84-85.

7 St. Jedrzejewski, Radio publiczne w Europie, Warszawa 2015, s. 133
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ona nie tylko obecnos¢ tresci religijnych w mediach publicznych, ale stwa-
rzala ochrong¢ prawng wierzacych™.

W 1991 roku powstalo nalezace do zgromadzenia redemptorystéw Ra-
dio Maryja (od 1994 r. majace koncesje na nadawanie programu ogélno-
polskiego), ktére bez watpienia stalo si¢ najciekawszym zjawiskiem polskiej
radiofonii w III RP. Trafilo ono w gusta stuchaczy przekazami religijnymi
i patriotycznymi. Jako pierwsze radio interaktywne umozliwilo wykorzy-
stanie swojego czasu antenowego prze spotecznosci wierzace. Przyczynilo
sie to do tego, ze rozglosnia zyskala ogromng popularnos¢ oraz poparcie
radiostuchaczy, tworzac ruch spoteczny Rodziny Radia Maryja®.

Stwierdzi¢ mozna, ze rok 1992 dla polskiej radiofonii przynidst istotne
zmiany. Spontanicznie powstajace lokalne rozglosnie radiowe odbieraly
stuchaczy Polskiemu Radiu, co w okresie od wiosny 1992 r. do wiosny 1993
r. przyczynilo si¢ do wzrostu liczby odbiorcéw radiofonii lokalnej z 9% do
26%. Nastapil takze wzrost zainteresowania radiem katolickim, ktore w po-
towie 1993 skupialto okolo 7% stuchaczy. Nadawalo wowczas kilkadziesiat
lokalnych stacji katolickich, z czego 38 rozglo$ni transmitowalo program
torunskiego Radia Maryja, a kilka (miedzy innymi Radio Plus w Gdansku,
As w Szczecinie, Radio Mariackie w Krakowie, Radio Legnica) bylo pod-
porzadkowanych miejscowym kuriom dzialalo w modelu zblizonym do
komercyjnego™®.

Po wieloletnim monopolu panstwa tworzeniem nowego tadu w eterze
zajela si¢ Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji. Jednym z najwazniejszych
przyjetych przez nig priorytetéw bylo przeprowadzenie procesu koncesyj-
nego opartego na zasadzie legalizmu z promocja polskiego kapitalu, zakla-
dajace utworzenie ogdlnopolskiej radiofonii prywatnej oraz promowanie
inicjatyw lokalnych. Po pierwszym procesie koncesyjnym dziatalo w Polsce
107 stacji ko$cielnych katolickich: 43 diecezjalne, 2 parafialne, 2 zakonne
oraz 60 stacji transmitujacych program Radia Maryja. Tak uksztaltowany
radiowy sektor katolicki przybrat trzy rodzaje formut programowych: ra-
dio modlitewne, radio refleksyjne oraz radio dynamiczne z udzialem popu-
larnej muzyki mlodziezowej. Kolejny proces koncesyjny przeprowadzony
w latach 1995 -1997 roku, w przeciwienstwie do pierwszego mial charakter

3 R. Spiewak, Obecnos¢ katolickich tresci religijnych w mediach publicznych po ustawie medial-
nej z 1992 roku, w: Lodzkie Studia Teologiczne 27 (2018)1, s. 158.

¥ G. Lecicki, Media katolickie w III Rzeczypospolitej (1989-2009), w: Kultura - Media - Teolo-
gia, 2(2) 2010, s. 116.

0 B. Dobek-Ostrowska, op.cit., s. 86-87.
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diugotrwaty. Przyczynit si¢ takze do uksztaltowania w eterze tadu zgodne-
go z pierwotnymi zalozeniami oraz sfinalizowat ksztaltowanie rynku pry-
watnych nadawcow radiowych. Ko$cidt przyjal wowczas strategie pokrywa-
nia zasiegiem stacji terenu kolejnych diecezji. W wigkszosci stacje kosciel-
ne potrafily jednak sprosta¢ stawianym im oczekiwaniom i w stosunkowo
krotkim czasie stworzy¢ oryginalny, odmienny, zaréwno od radiofonii pu-
blicznej, jak i komercyjnej model programu o cechach religijno - spotecz-
nych. W zwiazku z wygasaniem od maja do grudnia 2001 terminu 94 kon-
cesji, KRRiT podjeta prace zmierzajace do przygotowania procesu rekonce-
sjonowania. W odpowiedzi na ogloszenia z 6 lutego oraz 6 i 27 marca 2001
udzielono 43 koncesje dotychczasowym nadawcom (nie zostaly wydane
koncesje dla Diecezji Elckiej i Archidiecezji Warminskiej z powodu rezy-
gnacji). Wéréd nadawcow katolickich znalazlo sie 6 nadawcéw spotecznych
bez prawa do emisji reklam w zamian za zwolnienie z optat koncesyjnych,
dwadziescia cztery stacje diecezjalne i archidiecezjalne z pelnym limitem
reklamowym, 6 nadawcow zdecydowalo sie na wykorzystanie 7% reklam
z 25% ulgg koncesyjnag, pieciu nadawcow koscielnych wystgpilo o 2% limit
reklam korzystajac przy tym z 50% ulgi koncesyjnej, a 2 wystapilo o pro-
gram bez reklam, bez uzyskiwania statusu nadawcy spofecznego. Kolejny -
trzeci proces koncesyjny nie przyniost na rynku radiowym duzych zmian.
Utrwalil jedynie uksztaltowany wcze$niej rynek radiowy*'.

Obecnie dziata w Polsce kilkadziesiat rozgtosni katolickich o zasig-
gu ogolnopolskim, sieciowym i lokalnym. Funkcjonujg one w réznych
formatach programowych, dostarczajac stuchaczom tresci: informacyjnych,
ewangelizacyjnych, modlitewnych, spoteczno-kulturalnych, edukacyjnych,
publicystycznych, muzycznych itp. Natomiast ich catkowita stuchalnos¢
w skali ogélnopolskiej i lokalnej sytuuje si¢ w granicach 7-10% udzialu
w czasie stuchalno$ci wszystkich stacji radiowych w Polsce.

Zdaniem Urszuli Doliwy radio przezywa swojego rodzaju renesans,
ktéry mozliwy jest miedzy innymi dzieki postepowi technologicznemu®.
Jednak wsrdd rekomendacji dla rozglosni katolickich, ktére pojawiaja sie
w dobie szybko zmieniajacej si¢ rzeczywisto$ci, nowych trendéw oraz po-
stepujacych zmian za jedng z najwazniejszych uzna¢ nalezy konieczno$é
skupienia si¢ na ewangelizacji z prawidlowym okresleniem jej przedmio-

4 1. Beliczynski, Rozwdj radia w Polsce w latach 1989-2009, w: Radio i gazety. Transformacja
polskich mediéw regionalnych po 1989 roku, red. B. Mierenberg, Torun 2009, s. 21-30.
2 U. Doliwa, op. cit, 2012, s. 199.
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tu oraz odrdznieniem od innych typéw programéw®. Cytujac bowiem
za ks. Michatem Drozdzem ,,(...) zadaniem mediow jest stuzy¢ prawdzie
w duchu szacunku dla godnosci cztowieka oraz troski o dobro wspoélne. To
przestanie ksztaltuje i przenika cate dziedzictwo nauczania i praktyki Ko-
$ciota w relacji do mediow (....)"*.

Zakonczenie

Niniejszy artykul stanowi teoretyczny zarys omawianej problematyki
w zakresie poczatkéw i rozwoju polskiej radiofonii katolickiej. Zmiany,
ktore nastgpity po 1989 roku na polskim rynku medialnym miaty charakter
organizacyjny, strukturalny oraz zwigzany z zwartoscig mediéw. Przyczy-
nily sie do ewolucji zaréwno mediéw lokalnych, jak i katolickich rozgtosni
radiowych. Przedstawione w artkule rozwazania teoretyczne s3 pewnym
ogdlnym pogladem pozwalajacym z jednej strony spojrze¢ na pojecie ra-
dia, z drugiej na definicj¢ radia katolickiego oraz na to jak zaréwno oba
pojecia, jak i audialny i awizualny charakter radiofonii zmienia si¢ dobie
konwergencji mediow. Przedstawienie najwazniejszych zmian ustrojowych
i prawnych majacych wptyw na ksztattowanie radiofonii katolickiej pozwa-
la takze pokazac jej miejsce w polskiej komunikacji publicznej zaréwno
obecnie, jak i w przesztosci.

Powyzsze, stanowi¢ moze zatem podstawe zardwno do dalszych, zdecy-
dowanie bardziej szczegdtowych rozwazan na temat fenomenu, roli i miej-
sca radiofonii katolickiej w rodzimym systemie medialnym, jak i by¢ punk-
tem wyjscia do badan nad katolickimi rozglo$niami radiowymi, nie tyl-
ko z punktu spelniania przeze nie celu spoleczno-ewangelizacyjnego ale
przede wszystkim ich wspottwoérczej roli budowania spotecznosci lokalnej
z punktu widzenia stuchaczy. Jest tez punktem wyjscia do dalszego dys-
kursu w zakresie prezentacji uwarunkowan spotecznych, ekonomicznych,
prawnych oraz organizacyjnych polskiej radiofonii katolickiej.

# K. Cymanow-Sosin, M. Ciechanowski, Specyfika dziennikarstwa jakosciowego w audycjach
wieczornych rozglosni katolickich - rekomendacje dla tworcow programéw o tematyce ewan-
gelizacyjnej, w: Teologia i Moralnos¢, Volumen 17 (2022), numer 2 (32),s.418.

M. Drozdz, Medialne mirifica, w: Studia Socialia Cracoviensia, 5 (2013) nr 2 (9), s. 33.
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Catholic Radio in Poland after 1989 - beginnings
and development. Outline of the issues

Abstract

The article presents the theoretical role of radio, its classification, and
specificity, with a focus on Catholic radio. It discusses the evolution of Po-
lish radio broadcasting, including the establishment of Catholic stations
after 1989 and the impact of technology on the development of this me-
dium. The concept of radio is defined as a unique medium in its auditory
nature—connecting listeners in an intimate relationship with the content.
The main goal was to highlight the changes that occurred in Poland, which
influenced the landscape of Polish Catholic radio broadcasting.

Keywords: radio, Catholic, broadcasting, development, Poland
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